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Э К С П Е Р Т И З А   И З Д А Н И Я 
в рамках проекта «Золотой фонд прессы-2020»

КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ
КОНТЕНТ:
1. Актуальность


- Освещение злободневных, социально значимых проблем региона и общества в целом, историй конкретных людей, столкнувшихся с этими проблемами.
2. Эксклюзивность


- Наличие собственных эксклюзивных материалов, экспертов.
3. Объективность


- Наличие в материалах разных точек зрения на проблемы, привлечение экспертов, представляющих разные позиции, соблюдение информационного баланса.
4. Достоверность


- Ссылки на источники, отсутствие материалов, построенных только на анонимных источниках или только на мнениях, аргументированность выводов.
5. Качество контента


- Качество заголовков и подзаголовков, лидов, наличие дополнительных элементов в материалах (цитаты, цифры, графика и инфографика, фотографии и иллюстрации).
6. Попадание в аудиторию


- Соответствие журналистских материалов интересам целевой аудитории.
7. Жанровое разнообразие публикаций


- Наличие материалов разных жанров (новость, репортаж, интервью, авторская
КОНТЕНТ ДЕТСКИХ ИЗДАНИЙ:
1. Познавательность и информативность
- Наличие развивающих материалов и игр
- Информативность иллюстраций
2. Эксклюзивность
- Наличие собственных эксклюзивных материалов
3. Качество контента
- Качество заголовков и подзаголовков, лидов, наличие дополнительных элементов 
4. Качество художественного оформления 
- графика и инфографика, фотографии и иллюстрации
5. Попадание в аудиторию

- Соответствие материалов интересам целевой аудитории.
6. Жанровое разнообразие 


7. Соответствие гигиеническим требованиям на детские издания
ДИЗАЙН:
1. Основа графической модели
- Четкая работа модульной сетки,

- Выстроенная зрительная навигация на полосах,

- ясность и контрастность системы  текстово-заголовочных стилей
2. Информативность оформления
 - Документальность и информативность снимков, 

- Информативность заголовочных комплексов
САЙТ: 
1. Бренд и ценности издания
 - Концепция, позиционирование, принципы работы.
- Оперативность.
2. Аудитория
Посещаемость. Качество аудитории: время на сайте, глубина просмотра.
3. Контент
- Уникальность контента сайта СМИ.
- Жанры и форматы подачи.
- Наличие и качество мультимедиа.
- Качество рекламного контента.
- Работа с UGC (пользовательский контент).
- Наличие сервисов.
4. Каналы
- Оценка каналов дистрибуции.
- Удобство интеграции с социальными сетями и сервисами. 
- Видимость в поисковых системах и позиции по ключевым поисковым запросам. 
- Наличие и качество мобильной версии.
